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WILLKOMMEN

IN HAMBURG

U N | B A | I—- R U [] A M C U - W EST F | E |—D Unibail-Rodamco-Westfield ist einer der weltweit dynamischsten

Entwickler und Betreiber von Lifestyle- und Einkaufsdestinationen

in Europa und den USA. Geleitet von unserer Vision ,Reinvent Being
Together" engagieren wir uns dafiir, Menschen und Gemeinschaften
zusammenzubringen sowie unsere Rolle als Forderer fir nachhaltigen,
sozialen und wirtschaftlichen Wohlstand in den Communitys, in denen
wir tatig sind, zu starken.

Mit dem Westfield Hamburg-Uberseequartier bieten wir Hamburg ein
attraktives Quartier am Wasser, mitten im Herzen der HafenCity, eines
der angesehensten Stadtentwicklungsgebiete in Deutschland. Wir
freuen uns darauf, Sie bald im Westfield Hamburg-Uberseequartier
begrif3en zu dirfen.

Jean-Marie Tritant
Chief Executive Officer
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9 % Mitteleuropa

7 % UK & Italien

7 % Deutschland

7 % Spanien

0
86 /0 Einzelhandel [— B%Skandinavien

4 % Osterreich

—L 3 % Niederlande

PORTFOLIO
NACH SEGMENTEN'

Portfolio nach Regionen?

7 % e € 55,0 Mrd.

o, EoEd

Messe & Kongress

0%
2 0 Dienstleistungen

35 % Frankreich

23 % usa

! Proportionaler Auf3enumsatz. Einschlief3lich
Investitionen in Einkaufszentren, im Bau
befindlicher Anlagen sowie zur Sanierung
gehaltener Vermdgenswerte und Besténde
Stand 30. Juni 2021
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STARKES

R I I I o2 3 .§§3. -:§§3§§:§§§§§§} Unser Anspruch ist, die Branche als wichtigster globaler

Entwickler und Betreiber von Flagship-Destinationen anzufihren.

Marke
® Unibail-Rodamco-Westfield vereint zwei filhrende Unternehmen der
Keriinane Einzelhandelsimmobilien-Branche: Unibail-Rodamco und Westfield.
® Dank ihrer kombinierten Starken bietet Unibail-Rodamco-
Westfield in den dynamischsten Stadten Europas und der USA die
e beste Plattform fiir Einzelhandler.
= Mit der gréof3iten Entwicklungspipeline der Branche und seinem
branchenfiihrenden Management wird Unibail-Rodamco-
S, Westfield in 12 Landern seine Zukunftsvision fiir den Einzelhandel in

Einkaufszentren, Flughéafen, Blirordumen sowie Messe- und
Kongresszentren umsetzen.
| ® Zukunftsorientierte Projekte wie die Partnerschaft mit Zalando im
Shoppingeenter Rahmen von ,,Connected Retail" zur Vernetzung des Online- und

UNIBAIL-RODAMCO-WESTFIELD Offline-handels sind Teil dieser Vision.

Stand Dezember 2022




BETTER
PLACES

Wir haben uns einer ehrgeizigen Corporate-Social-Responsibility (CSR)-
Strategie verpflichtet, damit wir die wichtigsten Herausforderungen fir
eine nachhaltige Gewerbeimmobilienindustrie bewaltigen.

Wesentliches Ziel unserer CSR-Strategie ist es, den CO2-Ausstof3 der Gruppe bis 2030 um 50 Prozent
gegenltber dem Jahr 2015 zu reduzieren. Dazu setzen wir uns flir eine emissionsarme Wirtschaft ein,
férdern neue Arten nachhaltiger Mobilitat, integrieren unsere Geschéftsaktivitéten in die ortlichen
Gemeinschaften und binden dabei unser gesamtes Team und alle Stakeholder*innen ein. Wir regen
all unsere Beschaftigten und unsere wichtigsten Partner*innen zur Mitarbeit an, um die ehrgeizigen
Aufgaben dieser Agenda zu erflillen. Das Engagement wird regelmaf3ig auf Basis von definierten
Indikatoren und Fortschrittsberichten Uberprift.

14
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Zusammenarbeit mit lokalen
Kultureinrichtungen wie arabesques-
hamburg e. V. sowie aktive
Mitgliedschaft in Vereinen wie z. B.
"City Management Hamburg" und
"Tragerverbund

Projekt Innenstadt e. V.".

Austausch mit den Nachbarn

und aktive Einbindung in den
Diskurs rund um das Projekt durch
regelmafige Ausrichtung von
Nachbarschaftstreffen.

16

Bis zur Fertigstellung werden durch den Einsatz
einer eigenen Betonmischanlage 22.300 Lkw-
Ladungen Beton eingespart.

Weitere 8.000 Lkw-Ladungen werden durch den
Abtransport per Schiff eingespart.

Nach Fertigstellung werden alle Geb&ude
das Zertifikat BREEAM Communities &
BREEAM New Construction Excellent tragen;
die Blrogebdude C & D (D1 & D2) zudem
DGNB Gold.

Wir verpflichten unsere Mieter*innen
zur Einhaltung unserer Nachhaltig-
keitsstandards im Rahmen unserer

»grinen” Mietvertrage (Green Lease).

Teilnahme des Teams vom
Westfield Hamburg-Uberseequartier
am Hamburg Commercial Bank Run

flr einen guten Zweck.

BURG

Nach Vorbild der ,URW Better Places 2030"-
Strategie hat das Westfield Hamburg-
Uberseequartier ,Better Place Hamburg"
geschaffen, um die Destination energieeffizient
zu gestalten, lokale Vereine und Interessen-
gruppen in die Entwicklung einzubeziehen und
unsere lokalen Teams weiterhin fur gute
/wecke zu bewegen.

17
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Aufgebliht durch den historischen internationalen
Handel ist die Hansestadt zu DER bedeutendsten

Metropole in Nordeuropa gewachsen. Hamburg ist eine

raue Schonheit mit grinen Oasen — kurz: ein ganz

besonders lebenswerter Ort.

1,8 Mio. 2.

Einwohner*innent gréfite Stadt
(Platz 2 nach Berlin) Deutschlands!
+9,1% 3.
rwartetes Bevolkerungs- grofter Hafen
wachstum bis 2035° Europas?

+53%

BIP pro Kopf vs. deutscher
Durchschnitt?

119

Einzelhandelszentralitat vs.
deutscher Durchschnitt*®

HAMBURG
BEGEISTER

109,8

einzelhandelsrelevante Kaufkraft
je Einwohner*in vs. deutscher Durchschnitt® 8

+25%

Einzelhandelsumsatz je Einwohner*in vs. deutscher
Durchschnitt*

20 'Handelskammer Hamburg, 2016 | ? Statistisches Bundesamt, 2019 | 3IW Kéln, 01. 04. 2019 | “ Retail City Profile JLL, 2017 | ® GfK Kaufkraft Deutschland 2014

5 Index: Germany =100
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MITTEN IM

ZENTRUM

Hamburg liegt im Norden von Deutschland — und mitten in
Europa. Westfield Hamburg liegt direkt an der Elbe im
Herzen Hamburgs und macht es damit zu einem erstklassigen
Reiseziel fur nationale und internationale Gaste.

Danemark

Hamburg

Niederlande Polen

£

Berlin

Hannover

Dortmund

Belgi Dusseldorf
egien Dresden
& Tschechische
Republik
Nirnberg
Luxemburg

Frankreich

bl Osterreich

Schweiz

Danemark (1:45 h)

@® Bundesstrafle
Autobahn

Kiel

Itzehoe
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Hamburg-Nord
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UBERSEEQUARTIER
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Wandsbek

Eimsbittel

Berlin —

Altona

7\

Liibeck

24

Hamburg-Mifte
75

Niederlande (2:30 h)

73

Bergedorf
Harburg

P
A

Bremen Hannover )},




EINZUGS-

GEBIET

Hamburg ist nicht nur eine Grof3stadt, sondern auch
ein eigenes Bundesland. Die Region ist die Heimat von
3,5 Millionen Menschen, die alle innerhalb eines
Radius von 60 Minuten Fahrzeit um Westfield Hamburg
leben.

ZONE |
(0-20 Min.): 1,8 Mio. Einwohner*innen

(20-40 Min.): 820.000 Einwohner*innen

(40-60 Min.): 870.000 Einwohner*innen

Anfahrtsprognose

= 37%
@ R 63%

HVV = Offentlicher Personennahverkehr

GfK Deutschland 2014

[tzehoe

Stade

Buxtehude

Rotenburg (Wimme)

Neumlinster

Kaltenkirchen

Elmshorn

Buchholz i
Nordheide

Henstedt-Ulzburg

Norderstedt

Hamburg

Seevetal

n der

Soltau

Reinbék

Winsen

Bad Oldesloe

Ahrensburg

Geesthacht

Lineburg

Libeck

25
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FUROPAS GROSSTE

STADTENTWICKLUNG

Das HafenCity-Projekt ist in jeder Hinsicht das innovativste und grofite
Stadtentwicklungsprojekt. Mit der Bauflache wird die Hamburger Innenstadt
um 40 % erweitert. Hierflir wurde eigens ein neues stadtisches Konzept

mit besonders hohen Qualitdtsmafdstaben entwickelt. Ziel ist es, vielféaltige
Nutzungsmaoglichkeiten anzubieten und dabei lokale BedUrfnisse als auch
globale Anspriiche zu beriicksichtigen. Westfield Hamburg baut das sidliche
Uberseequartier — und all das mit 6kologischer Nachhaltigkeit.

Gesamtflache:

1,57 km?

Erweiterung des Hamburger
Innenstadtgebiets:

+40%

28  HafenCity-Website, Mai 2019

Gesamtinvestitionsvolumen:

13Mrd. €

Projektabschluss:

2025

Angestellte, fur 2030 prognostiziert
(davon 35.000 kaufmannisch):

45.000

Bewohner*innen in der HafenCity,
flir 2025 prognostiziert:

15.000

HAMBURG

UBERSEEQUARTIER

Uberseequartier

HafenCity Kreuzfahrtterminal “SSss
#8s ==  Grasbrook : ; e

Billebogen

Grasbrook
3.000 Wohnungen
fir 6.000 Bewohner*innen
bis 2035-2040




EINFACH

ZU ERREICHEN

Westfield Hamburg ist das Herz der HafenCity — hier findet das
eben statt. Das Quartier liegt sehr zentral und ist leicht erreichbar:
entweder zu Fuf3, mit dem Auto, dem offentlichen Nahverkehr

oder dem Fahrrad Uber die Dom-Achse — die direkte Verbindung : B B s e
von der Stadtmitte. Westfield Hamburg hat einen direkten Zugang ¥ ey =
zur U-Bahn-Station ,Uberseequartier” im 1. Untergeschoss und | A e
Erdgeschoss. #’ Jungfernstieg F&E
UsSermes
u] U-Bahn @ S-Bahn S T NS R _- =
. . " . B g _ = pthais - ) & - ; = UBERSEEQUARTIER . Neuer strECkenabSChnitt
Direkter Zugang zur U-Bahn-Station, Ubergang zur S-Bahn, zwei e A LN 3 ' — '
, i ) . 45— N e T UL o et c der Linie U4 34
eine Haltestelle von der Innenstadt entfernt U-Bahn-Stationen entfernt 2 : _ - + ab ~2030 zum Moldauhafen
4.000 Parkplatze ﬂ. 15 Minuten | - Fufginger e Ty~ . —,
in 5 Min. zu Fuf3 erreichbar Fuf3weg von der Innenstadt entfernt - » L s LSJBBZE: s | | Fe ¥ : “ .

. s g ! — Auto
30 [ F g i |, =i



NEUE WEGE DER

MOBILITAT

Durch die Partnerschaft mit Hamburgs innovativsten
Transportgesellschaften und Start-ups wird
Westfield Hamburg von den modernsten
Mobilitatskonzepten profitieren. Das gewahrleistet
den Besucher*innen einen komfortablen und
nachhaltigen Weg von Tur zu Tdr,

Fahrrad
= 3.500 Fahrradstellplatze mit Ladestationen flir E-Fahrrader

m Bike-Sharing (z. B. StadtRAD Hamburg)

Auto & E-Scooter
m Smart-Parking-Lésungen mit E-Ladestationen fiir Autos

= Smart-Shuttle-Angebote (z. B. Wunder Mobility) und
Sharing-Lésungen fir Autos und E-Scooter (z. B. DriveNow,
car2go, emmi, e-floater) flr Kund*innen und Mitarbeiter*innen
m Selbstfahrende Autos (z. B. MOIA, HEAT)

33



ca. 4.000 Parkp%ze
in 5 Min. zu Fuf3 erreichbar

ca. 2.000 Parkplatze
in 10 Min. zu Fuf3 erreichbar
il

Parkplatze

U-Bahn

Bus (2 Buslinien)

Autonom fahrende Busse

Taxi

StadtRad-Station

Fahrradstellplatze

E-Scooter

Shuttle-Service

hvv-switch-station

Barkassen-Anleger
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ATEMBERAUBENDE

I R

Die HafenCity ist ein Spielplatz fur internationale
Architekt*innen. Wahrend viele Gebdude Hamburgs
Geschichte widerspiegeln, geben sich einige der
neuesten Bauwerke wie der Marco Polo Tower und
die Elbphilharmonie herrlich futuristisch.
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Unternehmen

‘ Carnical Maritime GmbH
. Commerzreal AG

(03) Ricoh

(04) NYK Line

(05) Bird & Bird LLP

Kiihne + Nagel

Axel Springer COMPUTER BILD

(08) DNV 6L
SPIEGEL-Gruppe
Engel & Vélkers

40

@ New Work SE (Xing, Kununu)

@ Maersk

Hapag-Lloyd

Chanel

Lundbeck
@ Greenpeace
@ Marquard & Bahls AG
@ Gebr. Heinemann

‘ Vattenfall

(voraussichtlich ab 2023)

@ Hamburg Commercial Bank

(voraussichtlich ab 2025)

. Garbe
DC Development

Bildung

Frankfurt School of Finance
International School of Management
Kiihne Logistics University

MSH Medical School Hamburg
HafenCity Schulcampus

HafenCity Universitat

Kitas / Grundschule
Praventionszentrum der BGW & VBG

Hotels

@ AMERON Hamburg

@ JUFA Hotel

@ Holiday Inn

@ 25hours Hotel HafenCity

@ 25hours Hotel Altes Hafenamt
@ The Westin Hamburg

@ PIERDREI

Unterhaltung & Kultur
@ Sports-Dome

@ Euotower

@ Etbphitharmonie
@ Mérchenwelten

@ Maritimes Museum
@ Miniatur Wunderland

IN GUTER

GESELLSCHAFT




EINE FACETTENREICHE

GEMEINSCHAFT

Das Einzugsgebiet von Westfield Hamburg setzt sich hauptsachlich aus
kaufkraftigen Kund*innen der Mittel- und Oberschicht zusammen — von Menschen
mit liberal-intellektuellem Hintergrund bis hin zu Performer*innen.

Westfield Hamburg ist Teil der lebendigen Gemeinschaft und unterstiutzt aktiv die
Kunst und Kultur der Region. Als verlasslicher Partner kann das Quartier helfen,
ein starkes Netzwerk mit kulturellen Initiativen vor Ort zu schaffen.

Ob im historischen Sandtorkai/Dalmannkai, dem familienfreundlichen Am Sandtorpark/Grasbrook
mit seinen Parks oder dem Baakenhafen als nachhaltiges ,urbanes Dorf* in der Grof3stadt: Die
HafenCity bietet flir jeden ein differenziertes Wohnungsangebot und ausreichend Mdglichkeiten zur
Bildung und Betreuung aller Altersklassen und Sozialgruppen. So soll ein echtes nachbarschaftli-
ches Miteinander entstehen.

B Haushalte mit Kindern stetig steigend (HafenCity: 22,6 %; Durchschnitt Hamburg: 18 %)

B Fir jedes Alter das richtige Bildungsangebot (u. a. derzeit sechs Kitas und sechs weitere
geplant, die Katharinenschule fuir Grundschiler*innen, der Campus HafenCity inkl. Gymnasium
und Sporthalle

B Mehrere universitare Fakultdten und das Bildungs- und Familienzentrum Baakenhafen

42
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Blick vom Uberseeplatz zur Elbe
LR i — -
M FEl MBS

WESTFIELD
HAMBURG

DIE NEUINTERPRETATION HAMBURGS




Westfield Hamburg bietet alle Aspekte des aktiven
Lebens in einem multifunktionalen Quartier.
Angetrieben von echtem Pioniergeist verbinden sich
hier die Neuinterpretationen Hamburger Werte und
Kultur mit zukunftsweisenden Trends zu einer neuen
HafenCity-Gemeinschaft.

Blick vom Uberseeplatz zum
Marco Polo Tower

DIE LEBENDIGE ESSENZ DES

MODERNEN
HAMBURGS

46
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Blick von der Promenade

mm.

zum Skysegel

EIN PULSIERENDER

ORT

Westfield Hamburg ist ein inspirierender und
vielseitiger Ort. Wohn- und Arbeitsraume verbinden

sich mit attraktiven Kultur- und Freizeitangeboten
sowie mit Einzelhandels- und Entertainment-konzepten.

49
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AUSSERGEWOHNLICHES

DESIGN

Das einzigartige Glasdach ist das verbindende
Element fur Hamburgs einzige Uberdachte Laden-
straf3e. Die gewissenhafte Planung sorgt dafir, dass
die Besucher*innen durch die 14 multifunktionalen

N

/

L W]

7

0]z
SIENE 0

i/ X | ¥Y-Xd AL ENPAY N | : ‘ Gebaude entspannt flanieren werden. Das stidliche
| f\ IAVAD & L RS PRl b ) , Uberseequartier wurde in Kollaboration mit einem (D O
] 1/ | .I' | T e 2 | - . '
ilaijA I - {14 - o . exzellenten Team aus 12 lokalen und internationalen Blick von der Ladenstrafie auf den
p ‘fz.-.'a-...-.---d = 3”1 ) __..rl' \ 1 48Y ¥ i Architekten*innen kreiert. Eingang des Fashion Departments
(1 1) |
= HPP International (Hauptplaner) = Bdge Lindner K2 Architekten
= Christian de Portzamparc (Hotel, Kino, Einzelhandel)
(Hotel, Uberseeterminal, Einzelhandel, Biiros) = Lederer Ragnarsdéttir Oei
= Carsten Roth Architekt (Biros, Einzelhandel)
(Wohnraum, Einzelhandel) = UNStudio (Biros, Einzelhandel, Gastronomie)
= [éonwohlhage (Wohnraum, Einzelhandel) = BB+GG arquitectes
= kBnk (Wohnraum, Einzelhandel) (Auf3enanlagen)
= Hild und K Architekten = Sobek Design (Glasdach)
(Hotel, Einzelhandel, Kino, Gastronomie) = Saguez & Partners (Innenarchitektur)
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~100.000 m?

Gesamtmietflache (Einzelhandel,
Gastronomie, Freizeit)

>1Mrd. € P i

. . =] . '-._.._--r-' = o b= ~ - x al .- y _“ ; = ¥ - 1 . ) . e oy ~ i ) ~ I _ _
Gesamtinvestitionskosten _ + mpm——— : = o A e ¥ ! B X e \,:TTE‘J_"'T&':*‘L..‘?&

16,2 Mio.

erwartete Besucher*innen pro Jahr
(GfK Deutschland 2014)

:|

‘.-'.:_;?'_; : Y, -1:::_._ - .
Wohnungen {55 55 4
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P
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Q1 2025 | __
Eréffnung S = - T Sl s | v e

TR
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* Fertigstellung der wichtigsten Bereiche von Einzelhandel,
56 Gastronomie, Entertainment, Kreuzfahrtterminal, Hotel sowie
Bereiche der Biiros und Wohnungen.
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ALLES AN EINEM PLATZ

VEREINT

Arbeitnehmer*innen, Shopping-Fans, Tourist*innen,
Anwohner*innen — oder einfach alle, die eine schone
Zeit haben mochten in Westfield Hamburg. Hier findet

jeder, was er sich winscht.

Biiros
48.000 m?
ca. 4.000 Arbeitsplatze

Shopping & Gastronomie
80.500m?

ca. 150 Geschafte

ca. 50 Restaurants

58

Hotels

3 Accor Hotels:

Pullman, Novotel, Ibis Styles
28.000m?, ca. 830 Zimmer

Kultur & Unterhaltung
21.000m?,
Dolby®-Kino mit 10 Kinosalen

|

Wohnen
ca. 650 Wohnungen in Kooperation
mit DC Developments

"

Kreuzfahrtterminal
320.000 erwartete Passagier*innen
ab 2025

s
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Wohngebaude
Skysegel

Sky Restaurant & Bar

Luv & Lee B - 9 = ! The Yard

2.0G6

Breuninger o gl

vvvvvvvvv CENTRE

RAUM FUR il =

breuninger.com

Einzelhandel,
Gastronomie, Kultur,
Unterhaltung & Fitness

~100.000 m?
@ Parken
i, ~90.000 m?
: . . breuninger Tread BOSS
Die sorgfaltige Planung auf der Grundlage der Uberdachten s i ® Wohnen
' ' ' ' / T ————
Ladenstraf3e garantiert einen ausbalancierten Kund*innenstrom durch : - 55.000m?

die 14 Geb&ude unterschiedlicher Nutzung. - - ‘, i
” : " ~48.000m?

@ Hotel
~ 28.000m?

Kreuzfahrtterminal
~10.000m?

60




Blick entlang der Promenade

zum Skysegel
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Blick von der Ladenstraf3e zur Elbe

ENTWICKELT UM ZU

BEGEIS

Anspruchsvolle Kund*innen von heute wollen Marken berthren,
schmecken, riechen und sehen. Im Zeitalter von zunehmend
informierten Kund*innen ist Westfield Hamburg DER Ort flr echte
Markenerlebnisse. Westfield Hamburg setzt neue Standards in
einer kanaltbergreifenden Einzelhandelswelt — und ist die Adresse

fur modernste Flagship-Stores, einzigartige Erlebnisse und
ausgefallene Konzepte.
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PREMIUM

LIFES

Shopping fur hochste Anspriche an
Mode, Beauty & Lifestyle

L

® Filhrender Multichannel-Department-Store

Loy

 CH

mit einer exklusiven Auswahl an

't

e "™ T

Ly

Designer- und Newcomer-Marken

" 5
i

= Exklusive Dienstleistungen rund um das

TN

]
|
-

gesamte Einkaufserlebnis
= Begeistert durch einen einzigartigen Marken-Mix,
der fiir eine exklusive Atmosphare sorgt
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The Kitchen

Reprasentiert die Vielfalt und Seele
der Stadt: lokale Konzepte und kleine
Ketten mit offenem Grundriss

und eigenen Sitzmdglichkeiten direkt
unter dem Kino.

EATIVE
STRONOMIE

Ein einladender Ort zum Essen, Trinken und
Entspannen — mit einem grof3en Angebot fur
jedes Budget und jeden Geschmack.

The Waterfront

Gehobene Atmosphare,
maf3geschneidertes Design
und bekannte lokale
Kichenchef*innen.
Auf3erdem eine Rooftop-Bar
mit 700 m? im 13. Stock.

® Casual & Fine Dining
= Exklusive kulinarische Angebote
® [Innovative Restaurant-Designs

1/

i
@!@ ~10.000 m?

The Neighbourhood

Beliebte nationale und
internationale Marken mit bewahrten
Ganztageskonzepten.

0]
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MARKT-
HALLE

Eine breite Auswahl fir den taglichen
Bedarf sowie an Feinkost

e &

I~
=]

® Markthallencharakter mit frischen Lebensmitteln und
Produkten — auch zum Sofortverzehr

® Gut durchdachte Customer Journey fiir einen angenehmen
Besucher*innenaufenthalt

: = et : p : PRNE R : ® Eine eigene Kaffeerdsterei sorgt fiir Ambiente und informiert
"i:"{:" ¢ 5110 e i R > A T ) & N QN T iiber verschiedene Sorten und Réstverfahren

it ; . T S A & 4 B L e ' b N ' ' ‘1 = Bier- und Weinverkostungen in Kooperation mit lokalen und
regionalen Anbieter*innen und Produzent*innen sorgen fiir

Unterhaltung und mehr Konsumbewusstsein

' Markthalle ,Fr eNetherlands ~ m . 1
‘1r | Jr " 8 \ -
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Air4ERLEBNIS SEH

Westfield Hamburg bietet Freizeitaktivitaten flr jedes Alter

® Freizeitangebote fiir die ganze Familie

= Das grofdte Kino Hamburgs — modernste
Kinosale mit neuester Dolby®-Technologie,
10 Leinwéanden, VIP-Raumen

= Anziehungspunkt fliir Hamburger*innen

und Tourist*innen @
® Internationales Edutainment und \

Entertainment fiir alle Generationen @

= Impulsgebende Events . ¥

= After-Work-Veranstaltungen laden @.
zum Sundowner ein O

= Kultur verbindet: kreative Workshops —_ 21 000 m2

und soziale Events
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SPORT &

ERHOLUN

Aktivitaten zur Unterstitzung eines gesunden Lebensstils

® [nnovative Fitness-konzepte und Sportgemeinschaften
= Wellness & medizinische Einrichtungen fiir
Gesundheits- und Beauty-Anwendungen
® Top-Trainer*innen bieten Erndhrungs- und Diadt-Coaching an
= Kinderbetreuung

~4.500 m?
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DER PERFEKTE

Westfield Hamburg gehort zu den prominentesten
Kreuzfahrtterminals Europas. Mit seinen drei neuen
Hotels ist es der perfekte Ort fiir Ubernachtungen - und
der beste Startplatz, um Hamburg zu erkunden. ,Das
Tor zur Welt" bekommt dadurch eine vollkommen neue

IFEEEILITI R “
'll.liiiill \\-

F B8 AR A

s 1 o anlade g AT asc
al. gl

Bedeutung.
HafenCity Hamburg
430.000 2,0Mrd.€ 107 Mio. @ ''''
Hotelbesucher*innen in der Ausgaben von Tourist*innen? Tagestourist*innen? (+24 %) S %
HafenCity, flr 2025 prognostiziert (+43%)
Yy
3 18,5Mio.  1,2Mio. a7

i *1 1 o) D D
Hotels mit 830 Zimmern HotellUbernachtungen? (+ 54 %) Kreuzfahrtpassagier*innen® (+118 %)

der Accor-Gruppe in
Westfield Hamburg

79

78 1 Tourismusstudie, Mai 2017, prognostizierte Daten fuir 2025 (vs. 2015) | ? Tourismusstudie von Dr. Lademann & Partner, Mai 2017




INSPIRIERENDES

ARBEITEN

Alle drei Burogebaude bieten einen atemberaubenden
360°-Blick auf die Elbe und das Stadtzentrum.

® |konische Architektur von Top-Architekt*innen

® Einzigartiges Arbeitsplatz-Design

® |[nspiriert dazu, Ideen zu teilen und kreativ zu sein
® Optimale Verkehrsanbindungen zum Stadtgebiet

und zu den Vororten

4

Gebaude

3

Internationale
Architekt*innen

80

48.000 m?

Biroflache

4.000

Arbeitsplatze
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IM HERZEN

ZUHAUSE

Westfield Hamburg ist eines der begehrtesten
Wohngebiete in Hamburg. Es ist nur einen Steinwurf von
der Innenstadt entfernt und liegt direkt an der Elbe.

= 3 Gebaude, ~650 Wohnungen

® Gute Anbindung an den 6ffentlichen Nahverkehr und
zu innovativen Mobilitatsangeboten

m Zeitgemaf3es urbanes Design

® Terrassen mit Elbblick ‘

~630

Wohnungen
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Richtung Innenstadt

UNTERGESCHOSS Markthalle & taglicher Bedarf

Health & Beauty

4

In
4
{:’

ﬂ T T T
| Jgis'l-!lih_rii o Ill L)

Einzelhandel

t.i. I b "L‘“ﬂl-.,:;_-ﬁ..- RERENE R e
Ansicht im Untergeschoss B i hllr I,r : ] "I‘."'_"'f'f"“_":‘_“'"_ @® Mall-Bereich
= 7 SIAER AN
= ! = .-ﬁiﬂi;lll!!.i.iph__ﬂ_lﬁpl_ @ Lieferzone
84

Richtung Elbe
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Richtung Innenstadt

‘Medical Center |
= N i
. E’ Tﬁ i = _i . Freizeit &
; I I ﬁ'ﬁ — ) Entertainment
OBERGESCHOSS EF* g Dining - The Kitchen

. L

Trends & Lifestyle
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\

Premium Department
Store
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Fitness &
Wellness

&is),

Blick auf die San-Francisco-Straf3e A - Wz — L :_--. et Buro

und das Fashion Department — : e = 3 Kreuzfahrtterminal Freizeit & Entertainment

{ /i

Einzelhandel
@® Wohnen

Dining — The Waterfront
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OBERGESCHOSS
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Blick auf das Kreuzfahrtterminal
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Einzelhandel

Wohnen
Hotel
Biiro

Premium Department Store

Richtung Innenstadt
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Fitness & Wellness
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OBERGESCHOSS

Innenansicht Kino

)

Einzelhandel
Wohnen
Hotel

Buro

Richtung Innenstadt
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Richtung Elbe
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Freizeit & Entertainment




Tel.: +49 211 30231-0
E-Mail: westfield-hamburg@urw.com
Web: westfield-hamburg.de

B /westfield-hamburg-ueberseequartier
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Diese Prasentation wurde von Unibail-Rodamco-Westfield zur allgemeinen Verbreitung angefertigt und wird allein

zu Informationszwecken verbreitet. Die in diesem Dokument enthaltenen Daten beruhen auf internen oder externen
Studien, Zusammenstellungen verschiedener Studien oder Erklarungen Dritter. Diese Daten werden gemeinsam

mit allen anderen in diesem Dokument enthaltenen Informationen und insbesondere den Bildern nur als Referenz
bereitgestellt, kdnnen im Laufe der Zeit gedndert werden und sollten unter keinen Umsténden als vertragliche
Informationen betrachtet werden. Unibail-Rodamco-Westfield behalt sich das Recht vor, die in diesem Dokument
enthaltenen Informationen jederzeit ohne vorherige Ankiindigung zu &ndern. Unibail-Rodamco-Westfield Gbernimmt
keinerlei Haftung furr Verluste oder Schaden jedweder Art, die sich aus der Verwendung dieser Prasentation oder eines
Teils dieser Prasentation ergeben. Die hierin enthaltenen Tatsachen und die Bedingungen unserer Erdrterungen sind
streng vertraulich und ersetzen weder einen Mietvertrag oder Vertrag noch eine Absichtserklarung beziglich eines
Mietvertrags oder Vertrags noch irgendeine Verpflichtung seitens Unibail-Rodamco-Westfield und seiner Tochter-
gesellschaften. Diese Prasentation verpflichtet Unibail-Rodamco-Westfield und seine Tochtergesellschaften nicht,
ausschlief3lich mit Ihrem Unternehmen zu verhandeln. Unibail-Rodamco-Westfield und seine Tochtergesellschaften
behalten sich jederzeit vor, einen Mietvertrag oder Vertrag mit Dritten abzuschlief3en und die laufenden Gesprache mit
Ihrer Gruppe zu beenden, ohne dass auf einer der beiden Seiten eine Entschadigung geltend gemacht werden kann.
Die hierin enthaltenen Tatsachen und die Bedingungen unserer Diskussionen beziehen sich auf keinen bestimmten
Zeitpunkt und unterliegen jederzeit neuen Entwicklungen und Anderungen. Nur die Unterzeichnung des Mietvertrags
oder Vertrags in seiner endgultigen Form und durch eine hierzu bevollmachtigte Flihrungskraft stellt eine Verpflich-
tung seitens Unibail-Rodamco-Westfield, seiner Tochtergesellschaften oder seiner Vertreter dar.
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